Wie man heute Wahlkampf fiihrt

Wie wird in der Schweiz
im neuen Jahrtausend
Wahlkampf gefihre? —
Mark Balsigerund Hubert
Roth sind fiir ihr Anfang
Jahr erschienenes Buch
«Wahlkampf in  der

Schweiz — Ein Handbuch |

fiir Kandidierende» dieser
Frageintensivnachgegan-
gen. Der Geschiftsfithrer
einer Berner PR-Agentur
und erfahrene Wahlkimp-
fer sowie der Politikwis-
senschafter erfassten nach
den Stinderats- und
Nationalratswahlen 2003
Angaben von iiber 1’400
Kandidierenden zu per-
sonlichen Wahlkimpfen.
Daraus wird ersichtlich,
dass der weitaus grosste
“Teil (rund 31 Prozent) un-
ter 500 Franken in die
persénliche Werbekam-
pagne steckte. 13 Prozent

gaben an, bis 1’000 Fran-

Tipps und Tricks: «Wahl-
kampf in der Schweiz».

ken ausgegeben zu haben
(bis2’500 Franken: 12 Pro-
zent; bis  5°000/10°000
Franken je 10 Prozent).
Geld alleine macht jedoch
noch niemanden zum Par-
lamentarier: «Wahlerfolg
bedeutet, dass ein Kandi-
dat gewihlt wird. (...) Ne-
ben dem Erfolg der ein-
zelnen Kandidatenistauch
der Erfolg der Partei zen-

tral», schreiben die Auto-
ren, Hier spielt auch die
Grosse einer Partei eine
wichtige Rolle (s. Haupt-
text). Ein weiterer Faktor
fir  einen Wahl-
erfolg bildet der Bekannt-
heitsgrad einer Person.
Eng damit verkniipft der
Wahlkampf-Start: Gut 11

| Prozentder Befragten ga-

benan, bereits ein Jahrvor
den Wahlen in die Kam-
pagne gestartet zu sein.

Das Wahlkampf-Hand-
buch wartetaber nichtnur
mitAnalysen der Umfrage
auf, sondern enthilt auch
einen grossen Glossarvon
A(...wie «Auftrittskompe-
tenz»: «Stets sich selber
bleiben», «kurze Sitze»,
«keine Fachausdriicke»)
tiber W(...wieWahlkampf-
stab: Mitwichtigen Tipps,
wie man als Wahl-Team
eine Kampagne gewinnen

und nichtalleine kimpfen
muss) bis Z (... wie «Zeit»:
«Das wichtigste Gut»).

Aus Sichteiner Einzelkan-
didatur, vorab fiir neue
Kandidierende, bietet das
Buch eine breite Palettean
Informationen. Alte Polit-
Fiichse jedoch finden we-
nig neue Tipps. Parteien
oder Interessenverbinden
—ein breitherum wohlun-
terschitzter Faktor bei
Wiabhlen — niitzt das Buch
nur beschrinkt (... dazu
gibts die Biicher «Kam-
pagne!» [Marco Althaus]
tiber die deutschen Bun-
destagswahlkimpfe). Da-
raufaberzieltdas Buchnur
am Rande ab. sat.

«Walhlkampf in der Schweiz»,
Balsiger/Roth, 2007, Verlag Bor-
derCrossing AG, Bern. 204 Seiten,
broschiert/ 65.00 Fr.; nurvia www.
border-crossing.ch erhiltlich. Auf
www.wahlkampfblog.ch bloggt
Autor Mark Balsiger regelmissig
iiber den aktuellen Wahlkampt.



