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SCHWEIZ

Langst nicht jedes Werben um Wahlerstimmen ist erfolgreich.

MARTIAL TREZZINVKEYSTONE

Gute Ratschlage -
tiberzogene Analysen

Wie hilfreich ist das Buch «Wahlkampf in der Schweiz» fir Kandidatinnen und Kandidaten?

Ein neues Buch hilft den Kan-
didierenden im Wahlkampf.
Wiihrend die Ratschlige iiber-
zeugen, haben die Analysen
teils methodische Mdngel.

RUDOLF BURGER

Im Kanton Bern bewerben sich 514
Kandidaten fiir die 26 Sitze im Na-
tionalrat. Fir20 davon treten Bishe-
rige wieder an, wie man weiss, mit
guten Chancen: In der Regel wer-
den gegen 90 Prozent der Bisheri-
gen wiedergewdhlt. Fiir Neukandi-
dierende, die nicht bloss Listenfiil-
ler sein wollen, sondern politisch
ambitioniert sind, ist es jetzt, nach
den Sommerferien, also hochste
Zeit, mit dem Wahlkampf zu begin-
nen. Nicht wenige von ihnen wer-
den sich das neue Buch «Wahl-
kampf in der Schweiz - ein Hand-
buch fiir Kandidierende» von Mark
Balsiger und Hubert Roth ange-
schafft haben.

Lohnt sich die Investition von
65 Franken? Im Prinzip ja. Stark ist
derersteTeil des Buches, der Ratge-
ber, in dem in alphabetischer Rei-
henfolge, von «Agenda Setting» bis

«Zeit», Ratschldge zu einer Wahl-
kampagne angeboten werden. Da
steht viel Kluges, zum Beispiel zu
den Themen Interviews, Internet,
Plakate, Medientraining, Strassen-
wahlkampf und so weiter. Es wird
thematisiert, was Kandidaten
kaum je beachten, etwa, dass es
auch fiir unsere Mundart gewisse
Sprachregeln gibt, die man zum ei-
genen Vorteil einhalten sollte (zum
Beispiel gibt es in der Mundart kei-
ne Zukunft). Von Nutzen ist es si-
cher auch, zu erfahren, wie man in
aller Kiirze das Wesentliche sagt,
ohne in Sprechmarotten («ich den-
ke, ich meine») zu verfallen. Ver-
standlich ist, dass die beiden Auto-
ren —Balsiger ist Kommunikations-
berater, Roth Politologe - in diesem
Teil auch prodomo reden, wenn sie
zuMedientraining, einer professio-
nellen Website und zu professionell
gestalteten Plakaten raten.

Zu kiihner Schluss

Den zweiten Teil des Buches ver-
wenden die Autoren fiir diverse
Analysen, bei denen sie sich auf die
schriftliche Befragung von 1434 Na-
tionalratskandidaten der Wahlen
2003 abstiitzen. Es ist der schwi-

chere Teil. Verdienstvoll ist zwar,
dasssiedabeiaufPolitologenjargon
verzichten und sich um eine ver-
standliche Darstellung bemiihen,
aber hier scheitern sie doch immer
wieder auch an den Schwierigkei-
ten der Materie. Recht haben sie,
wenn sie den Wahlerfolg nicht nur
am Kriterium gewihlt oder nicht
gewihlt messen — erfolgreich sind
sicher auch Neukandidierende, die
es auf die ersten Ersatzplitze ge-
schafft haben. Aber der Schluss,
dass schon Kandidaturen das Po-
tenzial zum Wabhlerfolg haben
kiénnten, welche die Hiilfte der fiir
einen Sitz nétigen Stimmen holten,
ist doch viel zu kiihn.

Prozente und Koeffizienten

Auch die Analyse nach Erfolgs-
faktoren hatmethodisch viele Min-
gel. Wahrscheinlich ldsst sich der
Einfluss von einzelnen Faktoren
wie etwa Inserate, Interviews,
Wahlpodien auch mit den ausge-
kliigeltsten statistischen Verfahren
schlicht und einfach nicht messen,
und alle Versuche, es zu tun, schei-
tern. Herausragendstes Merkmal
fiir den Erfolg bleibt eines, das auf
der Hand liegt: die bisherige politi-

sche Erfahrung. Durch die vielen
Prozentzahlen und die Koeffizien-
ten auf drei Stellen nach dem Kom-
ma spiegelt das Buch aber eine Ge-
nauigkeit vor, die das Datenmate-
rial unmdoglich hergeben kann.
Oderwilljemand zum Beispiel allen
Ernstes behaupten, fiirdenWahler-
folg seien Podien und Referate (Ko-
effizient 0,084) wichtiger als Fern-
sehinterviews (0,061)?

Frauenmalus

Bei der Analyse des Wahlerfolgs
der Frauen wird wieder mit langen
Tabellen und Korrelationen ge-
forscht, wo doch die Erkenntnisse
schonlange vorhanden sind: Beider
SPund den Griinen werden Frauen
heute so gut wie oder sogar besser
gewdhlt als Ménner, bei den biirger-
lichen Parteien gibt es noch immer
einen Frauenmalus. So simpelist es,
und das wird sich, alle Wahlkampf-
anstrengungen hin oder her, auch
am 21. Oktober bestétigen.

[i]1 DAS BUCH: Mark Balsiger und
Hubert Roth, Wahlkampf in der
Schweiz. Ein Handbuch fur Kan-
didierende. Verlag Border Cros-
sing, 65 Franken.



