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TIPPS & TRICKS

----- * Mark Ba151gers

Zehn-Punkte-Plan fur die (fast)
sichere Wahl in den Nationalrat.

Wenn Sie nicht auf

der Hauptliste einer
etablierten Partei kandidie-
ren, haben Sie keine Wahl-
chancen. BDP und GLP gel-
ten heute als etablierte Par-
teien.

Wer neu gewahlt wer-

den will, muss genii-
gend bekannt sein. Einen
hohen Bekanntheitsgrad
erreichen Sie zum einen mit
einer grossen Medienpra-
senz, zum anderen mit gros-
sen tragfahigen Netzwerken
und einem starken Online-
Profil.

E Parteieninder Schweiz
haben traditionell eine
schwache Position. Aus die-
sem Grund ist es wichtig,
dass Sie auf eine starke Ver-
netzung ausserhalb der ei-
genen Partei achten. Ver-
bande, Vereine,Studenten-
verbindungen usw. sind zen-
tral - noch wichtiger ist, dass
Sie die Adresslisten beniit-
zen konnen.

Sie sollten ein breites

Unterstiitzungsko-
mitee aufbauen. Das gibt
Ihrer Kandidatur Durch-
schlagskraft und eine gros-
sere Glaubwiirdigkeit. Sei-
ne Mitglieder konnen lhnen
Tiiren offnen und Schliis-
selfiguren zusammenbrin-
gen. Nicht zuletzt fungie-
ren sie als Multiplikatoren,
die in verschiedene Wahler-
segmente ausstrahlen.

[hr Wahlkampfstab

ist eine schlagkraftige
Truppe, die Sie strategisch
und operativ begleitet. Die
Mitglieder miissen in ihrem
jeweiligen Fachgebiet ver-
siert sein und Ihr Vertrauen
geniessen. Wenn Thr Wahl-
kampfstab zu einer ver-
schworenen Gemeinschaft
zusammenwachst, ist Er-
staunliches moglich.

Wegen Uberbelastun-
gen in Beruf und Fa-
milie, Milizstrukturen oder
fehlender Erfahrung wer-

den die meisten Kampag-
nen im Hauruckverfahren
aufgezaumt. Dabei ist Zeit
die wichtigste Ressource im
Wahlkampf. Wenn Sie Ihr
Leben bis zum Wahltermin
nicht umstellen konnen,
hat Thre Kandidatur weni-
ger Chancen auf Erfolg.

Wer einen Wahlkampf

bestreitet, der so fad
ist wie Lindenbliitentee,
wird weder grosse noch
kleine Erfolgserlebnisse ha-
ben. Sie brauchen unbe-
dingt Engagement, Biss
und Leidenschaft — bis die
Wahlurnen am 23. Oktober
schliessen.

Eine gute Wahlkam-

pagne kostet Geld.
Setzen Sie dabei klare
Schwerpunkte. Und begin-
nen Sie frithzeitig mit dem
Fundraising. Achten Sie da-
rauf, dass Ihre Bettelbriefe
tiberzeugen. Wichtig zu
wissen: Wahlkampfspen-
den konnen Sie von den
Steuern abziehen.

Wenn Sie sich den Be-

diirfnissen der Medi-
en nicht anpassen, werden
Sie ignoriert. Wer gewahlt

Goforit!
leder und jede kann mil
cigenen Argumenten
in den Wahlkampl
cinsteigen. Aber nicht
Ale wassen, wie dor

Kampt fTunktiomert

werden will, muss medien-
tauglich sein. Das braucht
Ubung, Zeit und Reflexi-
Dnsvermtigen.

Der Wahlkampf verla-

gert sich mehr und
mehr ins Internet, diese
Entwicklung ist nicht auf-
zuhalten. Im Netz kénnen
Sie sich eine starke und
glaubwiirdige Prasenz auf-
bauen. Noch ist es nicht zu
spat, mit Facebook, Twitter,
Blogs & Co. zu beginnen.
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Sie brauchen dafir Geduld,
Zeit und einen langen
Atem, sonst konnen Sie am
23.Oktober nicht ernten.
Ubrigens: Social Media
sind keine Werbekanale, es
geht um Dialog.

Und merken Sie sich: Wenn
Sie dieses Mal nicht ge-
wahlt werden sollten, der
Wahlkampf 2015 beginnt
am 24. Oktober 2011. Eine
frithzeitige Planung ist die
Basis des Erfolgs. @

-3 GUT ZU WISSEN

Nicht nur fiir
Kandidaten

«Wahlkampfe faszinieren
mich», sagt Mark Balsiger,
(43, Bild) der in Bern eine
Kommunikationsagentur

fuhrt. Der ehemalige Journa-
list veroffentlicht zum zweiten

Mal sein Handbuch «Wahi-
kampf - aber richtig». In die-

sem ist zusammengefasst, wie

in der Schweiz erfolgreich kandidiert wird und wie

man auch wenig Geld richtig einsetzt. Das Buch zeigt
auch viele Eigenheiten des Schweizer Milizsystems auf
und ist eine gute Einfihrung in den hiesigen Politbetrieb.
«Wahlkampf - aber richtig», 38 Fr., Verlag Border

Crossing AG, Bern.

www. bordercrossing.ch



