Ohne Ochsentour und
Hahnenkampf nach Bern

Ein Jahr vor den Wahlen zeigt die Befragung von mehr als
1400 Kandidierenden: Die Wahl in den Nationalrat ist auch ohne
langen Atem und viel Geld moglich, schreibt Mark Balsiger

eute in einem Jahr wird
die politisch interessier-
te Schweiz am Bild-
schirm kleben, wenn die
Parteiprésidenten in der
Elefantenrunde den Ausgang der eid-
genossischen Wahlen kommentieren.
Nun, es werden keine Hoffnungswah-
len wie 1987 stattfinden, der Brunner-
Effekt von 1993 ist 1angst verpufft, und
auch die Erdrutschsiege der SVP sind
passé. Aufgrund von Umfragen und
kantonalen Wahlresultaten stehen drei
Prognosen im Vordergrund:
e Die Wihleranteile der Parteien wer-
den sich wenig verdndern, die Griinen
konnen mit einem Zuwachs rechnen,
die FDP zittert.
e Das biirgerliche Lager diirfte einen
Anteil zwischen 53 und 56 Prozent er-
reichen.
e Die grosse Mehrheit der eidgendssi-
schen Rite wird weiter mannlich sein.

Nach den eidgendssischen Wahlen
2003 befragte ich mit einem kleinen
Team der Universitidt Bern alle Kandi-
dierenden fiir den Nationalrat zu ih-
rem personlichen Wahlkampf. Insge-
samt 1434 Personen nahmen an dieser
Befragung teil. Das entspricht rekord-
verdichtigen 50,2 Prozent. Von den
Gewihlten nahmen sogar 67,5 Prozent
teil. Die 70 geschlossenen Fragen
reichten von den Ambitionen bis zum
Einsatz von Werbemitteln. Die Resul-
tate zeigen, wo der Wahlkampf steht
und welche Strategien die Wahlchan-
cen erhdhen.

Bei der Auswertung des Datensat-
zes haben wir die Erfolgsfaktoren in
drei Hauptkategorien eingeteilt:

e Verankerung: Faktoren, die im letz-
ten Jahr vor dem Wahltag nicht oder
kaum mehr signifikant beeinflusst
werden konnen. Dazu zidhlen unter
anderem politische Mandate (zum
Beispiel ein Sitz im Kantonsparla-
ment), die mehrjihrige Zugehorigkeit
zu einer etablierten Partei, das Image
der eigenen Partei auf nationaler Ebe-
ne sowie eine gute Vernetzung in der
Gesellschaft (Mitgliedschaften).

e Engagement: Faktoren, die in der
Eigenverantwortung der Kandidieren-
den liegen, beispielsweise die Griin-
dung eines Unterstiitzungskomitees,
Fachkompetenz, personliche Ambitio-
nen und die Meinungsfiihrerschaft bei
einzelnen Themen.

@ Verpackung: Faktoren, die das Image
der Kandidierenden stark prigen,

etwa souveridnes Auftreten, Aussehen
und Medienprisenz. Aber auch Stra-
tegie und Kampagnendauer.

Aufgrund unserer Messungen kon-
nen mit Verankerung 50 bis 6o Pro-
zent des Wahlerfolges erklirt werden.
Damit wird deutlich, wieso eine oft-
mals bis zu 20 Jahre dauernde Ochsen-
tour noch immer der Regelfall fiir die
Wahl in den Nationalrat ist. Das miiss-
te nicht sein: Wiirden Newcomer und
Jiingere voll auf die Faktoren aus den
Kategorien Engagement und Verpa-
ckung setzen, kdnnten sie den Riick-
stand bei der Verankerung nahezu
kompensieren. Hier wiren vermehrt
die Parteien gefordert, den hoffnungs-
vollen Ambitionierten den Weg zu
ebnen. Dass sich das lohnt, zeigen die
Beispiele von Evi Allemann (sp., Bern)
und Ruedi Noser (fdp., Ziirich). Bei
beiden stimmte das Timing. Allemann
war fiir die SP die Junge im Feld der
Etablierten, die gezielt gefordert wur-
de, Noser der Hoffnungstriger des
Freisinns. Beide kiampften aber auch
engagiert und wurden von den Me-
dien geliebt.

Der Nationalrat wird auch in der
kommenden Legislatur mannlich do-
miniert bleiben. Im Jahr 2003 lag der
Frauenanteil unter den Nationalrats-
kandidaturen bei einem Drittel. Aber
nur jeder vierte Sitz ging an eine Frau.
Statistisch gesehen sind Frauenkandi-
daturen also weniger erfolgreich.
Vereinzelt fithrt dieser Umstand bei
Parteistrategen zu einer Kurzschluss-
Argumentation: Es werden mehr
Minner gewihlt, also stellen wir auch
mehr Minner auf. Auch das miisste

Mark Balsiger, 39, ist Autor von «Wahl-
kampf in der Schweiz - ein Handbuch fir
Kandidierendey, das auf Weihnachten
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der Journalistik mit einer Arbeit zum
Thema «Wahlkampf in der Schweiz,
Grossbritannien und den USAy ab.

nicht so sein: Die Kandidaturen von
Frauen sind genauso erfolgreich, wenn
sie fiir ihren Wahlkampf die gleichen
Startbedingungen und Mittel wie die
Mainner haben. Hierzu zihlen Fakto-
ren wie Listenplatz, Wahlkampfbudget
und Bekanntheitsgrad. Dass Frauen
oftmals schon mit einem betricht-
lichen Riickstand in den Wahlkampf
steigen, liegt auch in der Verantwor-
tung der Parteien. Nur die SP und die
Griinen haben unter den Geschlech-
tern praktisch eine Paritit erreicht.

ehrere hundert Politi-

kerinnen und Politiker

hoffen, in einem Jahr

den Sprung nach Bern

zu schaffen. Erfah-
rungsgemiss diirften etwa 50 Natio-
nalratssitze neu besetzt werden. Bei
den letzten drei Nationalratswahlen
legte die SVP stark zu. Das nichste
Mal hingegen diirfte wieder die fiir die
Schweiz typische Stabilitit einkehren.
Entsprechend wird der Kampf noch
mehr als sonst parteiintern ausgetra-
gen. Was Wunder, hat das Gerangel
lingst begonnen. Die Steigerung
«Feind, Erzfeind, Parteifreund» ist die
treffende Bezeichnung fiir diese Hah-
nenkidmpfe. 2007 werden nicht die
Parteien im Vordergrund stehen, nein,
es wird ein Personenwahlkampf.

Fiir die Wahlen 2003 wurden rund
30 Millionen Franken aufgewendet.
Das entspricht etwa 10 ooo Franken
pro Kandidatur oder 150 ooo Franken
pro Sitz. Geld zdhlt: Das Wahlkampf-
budget ist bei allen unseren Messun-
gen unter den drei wichtigsten Er-
folgsfaktoren zu finden. Das kontras-
tiert mit der Einschitzung der Kandi-
dierenden: In einer Rangliste von 20
verschiedenen Erfolgsfaktoren setzten
sie das Geld nimlich bloss auf Platz 9.

Epilog: Zu den eingangs erwihnten
Prognosen gibt es erginzend zwei
Thesen: Sollte das Jahr 2007 zu einem
Blocher-Jahr werden (Varianten: Kan-
didatur fiir den Nationalrat, weitere
inszenierte Provokationen wie beim
Tiirkei-Besuch, friihzeitig angekiindig-
ter Riicktritt aus dem Bundesrat und
Neustart als Oppositionsfiihrer), legen
die Pole SVP und SP zu. Falls Bundes-
rat Leuenberger seine Demission auf
Ende 2007 frithzeitig publik macht,
gewinnt die SP die eidgendssischen
Wahlen, verliert aber das Umwelt-
und Verkehrsdepartement.



