«Greenpeace Schweiz schafft mit der Aktion ein Comeback»

Protest Das Stérmandver von
Greenpeace im St. Jakob-Park
ist viel diskutiert — vor allem
aber die Folgen fir den FCB.
Der Berner Politikberater Mark
Balsiger spricht im Interview
Uber Sinn und Effekt der Aktion.

VON ELIA DIEHL

Herr Balsiger, welchen Effekt brin-
gen solche Aktionen wie jene von
Greenpeace im St. Jakob-Park?
Mark Balsiger: Die jiingste Aktion
von Greenpeace Schweiz ist ein
Schulbeispiel dafiir, wie man maxi-
male Offentlichkeit generiert. Das ist
seit mehr als 40 Jahren das Kernge-
schift der Umweltorganisation, nie-
mand kann ihr das Wasser reichen.

Steigt dadurch jetzt der Druck auf
Gazprom?

Der russische Gaskonzern steht
schon seit Jahren im Gegenwind. Die
Greenpeace-Aktion verstirkt den
Druck auf ihn weiter. Es kann ihm
nicht gleichgiiltig sein, wie die Of
fentlichkeit tiber ihn denkt.

Aber vor allem die Folgen der Akti-
on hatten eine grosse publizisti-
sche Wirkung, nicht aber das The-
ma Gazprom. Ziel verfehlt?

Nattirlich interessiert sich eine Mehr-
heit der Leute nicht fiir die Tatigkeit

von Gazprom in der Arktis. Aber das
Meccano von Greenpeace ist seit je-
her gleich, und es ist oft erfolgreich.
Ich erinnere an den Boykott von
Shell, nachdem in der Nordsee ein
Oltank hitte versenkt werden sollen.
Fur Shell war das
verheerend, der
Reputationsscha-
den riesig.

Wissen denn die
Leute, worum es
bei der Protest-
aktion ging,
und wollen sie
es iiberhaupt
wissen?

Die Reiz- und Newsiiberflutung for-
dert uns alle heraus, viele Akteure
haben Miihe, tiberhaupt noch gehort
zu werden. Ich gehe aber davon aus,
dass viele Leute erst jetzt auf die Pro-

blematik der Arktis sensibilisiert

wurden.

Steigen als Folge der Aktion also
die Mitgliederzahl und Spendengel-
der bei Greenpeace?

«lch gehe davon aus, dass
viele Leute erst jetzt auf

die Problematik der Arktis

sensibilisiert wurden.»
Mark Balsiger, Politikberater

Alles andere wire eine grosse Uberra-
schung. Greenpeace Schweiz schaffte
mit dieser Aktion ein Comeback.
Nachdem im Frithsommer 2011 Bun-
desrat und Parlament die Energie-
wende beschlossen hatten, war es ru-

hig um die Organisation geworden.
Ihr fehlte plétzlich das Kernthema
Atomausstieg, dem sie sich zuvor ver-
schrieben hatte.

Greenpeace riskiert doch auch ei-
nen Imageschaden und dass man
gerade bei Fussballfans in Miss-
gunst fallt.

Jede Aktion ist eine Gratwanderung.
Egal, ob sich Aktivisten an Gleise ket-
ten oder in Fussballstadien riesige
Transparente entrollen. Das Provozie-
ren und Polarisieren gehort zum
harten Geschift mit der Aufmerk-
samkeit.

Vor dem Spiel gab es Fankrawalle
und Ausschreitungen. Die Polizei
griff mit Gummischrot und Tra-
nengas durch. Bei der harmlosen
Greenpeace-Aktion kam hingegen
niemand direkt zu Schaden.

B GREENPEACE VOM RIESIGEN MEDIEN-ECHO UBERRUMPELT

Greenpeace Schweiz hat
gestern auf ihrer Website ein
Video aufgeschaltet, das die
Transparent-Aktion aus der
Perspektive eines der Klet-
terer zeigt. Beim Betrachten
des zweieinhalbmin(tigen
Helmkamera-Streifens wird
klar: Die Aktivisten konnten
in aller Seelenruhe ihre

Stormanover vorbereiten
und durchfiihren - Sicher-
heitskrafte sind keine zu se-
hen.

Die Kletterer waren unge-
stort — von der hohen Zahl
an Rickmeldungen war die
Umweltschutzorganisation
jedoch Uberrumpelt. «Wir ha-
ben sehr, sehr viele Reak-

tionen erhalten», sagt Me-
diensprecher Yves Zenger
gegenlber der bz. Unter den
Zuschriften hatten sich auch
solche befunden, «die unter
die Giirtellinie zielen». Ins-
gesamt hatten die positiven
Stimmen Uberwogen, so
Zenger weiter. Uber die Zahl
von Kindigungen, spontane

Spenden oder Neueintritte
schwieg er sich aus. Auch
vom Medien-Echo, das die
Transparent-Aktion ausloste,
war die Umweltschutz-Orga-
nisation Uberrascht. «Das
hatten wir nicht erwartet»,
freut sich Zenger. «Es war ei-
ne richtige Welle, die uns
Uberrollte.» (BWI)

Ein interessanter Vergleich. Vor und
in den Stadien benehmen sich 0,5
Prozent der Fans wie Idioten. Das
fithrt zu Sicherheitskosten in Millio-
nenhohe. Pro Jahr! Bezahlt werden
sie von uns allen. Die Fanarbeit, die
sich in einigen Stddten etabliert hat,
leistet sehr gut Arbeit. Die Anstren-
gungen der Klubs sind in meiner
Wahrnehmung hingegen noch zu
schwach. Es braucht mehr Druck der
Politik.

Die Uefa hat nun die Videos der Ak-
tion auf mehreren Portalen sper-
ren lassen. Stichwort Pressezensur.
Diese Reaktion hat etwas Hilfloses.
Ich habe in den letzten 48 Stunden
im Internet sicher ein halbes Dut-
zend Videos der Greenpeace-Storakti-
on im St.-Jakob-Park gesehen. Das
Web komplett zu kontrollieren, ist
praktisch unmoglich.

Was verboten ist, wird interessant.
Spielt die Uefa der Greenpeace die-
ser These nach nicht in die Hinde?
Natiirlich. Das Sperren von Videos
wirkt sich fiir die Uefa kontrapro-
duktiv aus. Greenpeace hat ein
scharfes Profil: Man findet diese Or-
ganisation gut oder man verurteilt
ihre Aktionen. Die Uefa hingegen
hat das Image eines exklusiven Alt-
herrenklubs, der sich auf Kosten der
Allgemeinheit die Taschen fiillt.
Gleichzeitig ist sie steuerbefreit -
ein Hohn. Seite 30



