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Wahlkampf 2011:

Oben ohne

Die Nachricht: Fiir den Wahlkampf der FDP liess sich
Claudine Esseiva, Generalsekretiirin der FDP-Frau-
en, unter dem Motto «Nicht mehr oben ohne:
Gemischte Teams sind erfolgreicher - aus Liebe zur
Wirtschaft» im Pin-up-Stil fotografieren.

Der Kommentar: Seit zwei Wochen ist Claudine Es-
seiva so bekannt wie Geissbock Zottel, das Maskott-
chen der SVP. Die Generalsekretirin der FDP-Frauen
liess sich als Pin-up-Girl ablichten und landete
prompt einen kleinen Coup: Es sduselte im hoch-
sommerlich gelichteten Blédtterwald. Die eigent-
liche Botschaft des knapp verhiillten Auftritts, auf
die schwache Vertretung der Frauen in den Top-
etagen aufmerksam zu machen, ging unter. Statt-
dessen entbrannte eine Diskussion iiber nackte
Haut und Sexismus, sauglatte Werbung und Repu-
tation. Roland Naf, der Kantonalprisident der Ber-
ner SP, versucht es auf eine andere Art. Auf seinem
Facebook-Profil posiert er wie James Bond: weisses
Hemd, schwarze Fliege, Killerblick. Im Revolver
steckt allerdings eine rote Rose. Er sei, textete Nif,
«im Dienste aller» und nicht [hrer Majestit.

Willkommen im Superwahljahr 2011 - in 90 Tagen
bestimmen wir die Zusammensetzung des eid-
genossischen Parlaments. Das individuelle Buhlen
um Aufmerksamkeit wird deshalb intensiviert,
nach den Sommerferien jagen sich dann bis zum
Wahltag die Aktionen. Einige diirften durchdacht
und mit Substanz unterfiittert sein, andere
verdunsten wie ein Tropfen Wasser in der Wiiste.

So einzigartig das politische System der Schweiz
ausgestaltet ist, so eigentiimlich hat sich der Wahl-
kampf entwickelt. Zunichst sticht die Vielzahl
Kandidaturen ins Auge: In diesem Jahr diirfte die
3000er-Grenze zum zweiten Mal in der Geschichte
des modernen Bundesstaats iberschritten werden.
Zum Vergleich: 1931 stellten sich rund 770 Kandi-
daten fiir die Nationalratswahlen zur Verfiigung,
1971 waren es bereits 1700 - darunter erstmals
auch Frauen. In den letzten 40 Jahren hat sich die
Anzahl Kandidierender fast verdoppelt. Wieso?
Wird ein Nationalratsmandat immer populérer?
Vielleicht. Eine plausiblere Erklirung fiir den Trend
liefert die Anzahl Listen: 1971 wurden schweizweit
151 Listen eingereicht, 2007 waren es 311.

Gemass einer Vollerhebung, die ich von der Uni-
versitit Bern aus gemacht habe, investierte bei

den Nationalratswahlen 2003 jeder dritte Kandidat
maximal 500 Franken fiir seine personliche
Kampagne. Mit dieser Summe lisst sich eine
Schachtel Flyer oder zwei kleine Inserate in einem
Lokalanzeiger finanzieren. Dieser Anteil diirfte
sich seither nicht signifikant verindert haben.

Viele der U-500-Franken-Kandidaten landen auf
zusammengewirfelten Unterstiitzerlisten, die
beispielsweise aus Senioren, KMU-Vertretern oder
Auslandschweizern bestehen. Oft sind sie mit

den Kernthemen der dazugehérigen Parteien we-
nig vertraut. Die Unterstiitzerlisten haben nur
einen Zweck: Sie sollen ein paar tausend Stimmen
zugunsten der mit ihnen verbundenen Hauptlisten
generieren.

Bei den Parteien hat sich die Uberzeugung durch-
gesetzt, dass sie mit vielen Kédern und zusétzlichen
kleinen Netzen mehr Fische an Land ziehen kénnen.
Ein Beispiel: Vor vier Jahren wurden im Kanton
Ziirich nicht weniger als 804 Kandidierende auf

29 verschiedenen Listen ins Rennen geschickt -

13 davon waren Unterstiitzerlisten. Dass der Wahl-
kampf mit schwach motivierten Kandidierenden
und zahllosen Unterstiitzerlisten verwassert wird,
findet nur wenig Beachtung. Ein solches Jekami
schwicht an der Basis das Profil der Parteien.

Die Kantonalparteien entscheiden tiber Listen-
gestaltung, Budgets, Dachkampagnen und die emi-
nent wichtigen Listenverbindungen. Der operative
Wahlkampf'ist fiir die Parteisekretariate, die perso-
nell viel zu knapp dotiert sind, eine Herkulesauf-
gabe. Gewihlt wird zwar in den 26 verschiedenen
Wahlkreisen, kantonale Themen oder Befindlich-
keiten entwickeln aber keine Durchschlagskraft
mehr. Der Wahlkampf wird inzwischen sprach-
regional oder sogar schweizweit gefithrt. Wenige
Themen und ein paar national bekannte Figuren
dominieren die politische Arena.

Auf nationaler Ebene herrscht permanenter Wahl-
kampf. Seit dem EWR-Abstimmungsjahr 1992 wird
die ausgeprigte Konsenskultur, die zur Schweiz
gehorte wie die Hohenfeuer zum 1. August, laufend
beschidigt, die Bereitschaft zur echten Debatte
schwindet. Das untergribt die politische Stabilitit,
einen der wichtigsten Standortvorteile unseres
Landes. Die staatstragenden Parteien und die prag-
matisch-unabhingigen Képfe sind herausgefordert,
diese Schweizer Tugenden wieder einzufordern
und sich die Deutungshoheit zurtickzuerkdmpfen.
Mit Pin-up-Sujets und James-Bond-Posen ist das
nicht zu erreichen.
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