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Das 26-Erfolgsfaktoren-Modell
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Eine Gewichtung  
der Erfolgsfaktoren:
Gemäss der Studie zum Buch 
«Wahlkampf in der Schweiz» 
(2007), die auf einer 
Befragung von 1434 
Nationalratskandidierenden 
basiert, haben Anker-Fakto-
ren die grösste Bedeutung. 
Es folgen die Engagement-
Faktoren und an dritter Stelle 
die Verpackungs-Faktoren. 
Tatsache ist, dass die 
meisten Wahlkampagnen  
in der Schweiz auf Ver-
packungs-Faktoren und dabei 
sehr oft auf Details wie 
Medienmix und Slogans 
fokussieren.


