Das 26-Erfolgsfaktoren-Modell

Anker-Faktoren Engagements-Faktoren
Im letzten Jahr vor Wahltermin | In der Eigenverantwortung

nicht mehr zu verindern des Kandidaten

Verpackungs-Faktoren
Teilweise mithilfe von Profis
erreichbar

= Kandidatur fiir eine = Unterstiitzung durch
etablierte Partei Organisationen
> lmage der eigenen Partei = Unterstiitzungskomitee
= Politische Erfahrung = Wahlkampfstab
> Bisherigenbonus = Unterstiitzung durch Profis
> Bekanntheitsgrad = Ambitionen
= Vernetzung > Personlichkeit
= Listenplatz =Zeit
= Leidenschaft

= Fachkompetenz

= Meinungsfiihrerschaft
= Geld

@ Mark Balsiger/Hubert Roth 2007, Mark Ealsigar 2010

= Aussehen

= Medientauglichkeit

= Medienprasenz

= Strategie

= Wahlkampagne

= Permanenter Wahlkampf

= Online-Profil

= Volksnahe

Eine Einordnung der Erfolgsfaktoren: Gemass der Studie zum Buch «Wahlkampt in der
Schweiz», die auf der Befragung von 1434 Kandidierenden basiert, haben Anker-Faktoren die
grosste Bedeutung. Es folgen die Engagements- und Verpackungsfaktoren.
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